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Motordag ef en landsonfattende matkering der Iokale Kiubber, lag 0g
jer med motorinteresse setter fokus pa motorhobbyen...

Etnas onat infiati v AMCAR \%"4




ENKEL DREIEBOK FOR NASJONAL MOTORDAG, 12. JUNI 2010
Planlegging/samkjøring med andre motorklubber i distriktet.

· Er det flere motorklubber i nærmiljøet, bør disse kontaktes for å få til et fellesarrangement. Dette er spesielt viktig på de ”mindre” tettstedene. 
· Dersom man får til et samarbeid med flere motorklubber, opprettes det en felles styringsgruppe, gjerne med bruk av et eller flere styremedlemmer fra alle klubbene. 

· Gruppen funger best dersom man delegerer oppgavene mellom de respektive klubbene/styringsgruppens representanter. 

· Det er nå viktig å finne formen for arrangementet, slik at man kommer i gang med den konkrete planleggingen. Skal den Nasjonale Motordagen være en ren utstilling, eller ønsker man f. eks. en cruising mellom flere punkter iht. et fastsatt program?
· Det må innhentes tillatelser for bruk av tiltenkt utstillingsområde, alternativt cruising-rute med planlagte stoppe/utstillingssteder. Dersom det skal cruises tar man kontakt med stedets politimyndighet, for å få til et samspill. Spør politiet om de kan tenke seg å delta på arrangementet, iht. trafikkregulering (utkobling av trafikklys mm). Likeså bør stedets politimyndighet og brannvesen inviteres inn på utstillingsområdet med egen stand så samt de ønsker det.
Presseskriv

· Fra AMCAR’s nettside www.amcar.no kan man laste ned presseskriv, for markedsføring av den Nasjonale Motordagen opp mot nærradio og lokalaviser. Det er viktig å varsle lokal media så tidlig som mulig.
· Presseskrivene lages slik at de enkelt kan redigeres/tilpasses hvert enkelt arrangement.
· Det vil lønne seg å holde kontakt med media, å sende de flere presseskriv under veis. Slik holder man lokalmedias interesse oppe, ved å informere de i oppkjøringen til den Nasjonal Motordag 12. juni.
Lokal markedsføring

· Benytt tilsendte plakater for markedsføring av arrangement i nærmiljøet. AMCAR har utformet plakaten slik alle organisasjoner/klubber kan benytte samme plakat. I dette tilfellet er det liten vits i å henge opp plakater utenfor eget distrikt. I bunnen av plakaten er det satt av plass for tiltrykk av oppmøtested og arrangør/kontaktinfo. Plakatene er laget på 120 grams kopipapir, slik at lokalinformasjon kan ”tiltrykkes” ved bruk av kopimaskin.
· Fra AMCAR’s nettside www.amcar.no kan man laste ned annonseoriginaler i flere forskjellige modulstørrelser, for annonsering i lokalaviser og egne klubbladder. 
· Bruk SMS varsling opp i mot klubbmedlemmer den 11. juni, med oppfordring til å stille opp på den Nasjonale Motordagen (med klokkeslett og sted).
· Annonsering i klubblad starte allerede nå! og annonseres frem til den 12. juni.

· Annonsering opp mot både publikum og deltakere gjøres via lokalmedia, med en eller flere annonser. Her er det viktig å prøve å få til et samspill med lokalpressen iht. sponsing av annonsering, samt redaksjonell forhåndsomtale. De får mye å skrive om, det kan være verdt en annonse for dem.
· Ta kontakt med AMCAR’s annonseavdeling pr E-post: annonser@amcar.no for tilpassing av annonseformat, samt bistand med innmontering av lokalt oppmøtested, arrangør og kontaktinformasjon – dersom dere ikke har noen som kan ordne dette selv.
Varsling til lokale politikere.

· Den Nasjonale Motordagen er opprettet for å sette søkelys på ”motor” som hobby, dette være seg bil, motorsykkel, moped, gamle traktorer, båter med mer. Det er ønskelig å få de lokale politikerne til å besøke arrangementene våre. Kanskje kan vi hente en eller flere politikere med våre kjøretøy.
· Det er spesielt viktig å invitere lokalpolitikere.
· AMCAR har laget felles varsling for bruk opp i mot lokale og nasjonale politikere, disse innbydelsene lastes ned fra www.amcar.no
· Varslingen blir laget som en generell informasjon, hvor politikerne oppfordres til å besøke Nasjonale Motordag, i regi av ”sine” lokalklubber.

· Det vil også bli laget en oppfølger, som skal sendes ut noen dager i forkant av Nasjonale Motordag.
· Ring gjerne navngitte politikere, eller send dem en SMS i anledning dagen.
Gjennomføring av Nasjonal Motordag
· I utstillingssammenheng er det viktig å fremstå som ryddige og seriøse. 
· Har man et samspill med flere klubber, kan utstillingen deles opp med klubbstands. 

· Klubbene må på forhånd ha valgt ut en eller flere presseansvarlige, denne/disse personene tar seg av alt pressebesøk/bistår med informasjon om den Nasjonale Motordagen og klubbene som er tilstede. 

· Det bør være fri entré for både publikum og utstillere, da dagen skal brukes for å markedsføre hobbyen, og klubbene.
· Sett fokus på å informere alle besøkende (publikum og politikere) om ens klubbtilbud, hva klubben står for og hvilken rolle man spiller i lokalmiljøet. Dersom klubben har brosjyremateriell, sørg for å vær aktiv for å få brosjyren ut til så mange som mulig.
· Under arrangementet kan det legges opp til korte presentasjonsturer, hvor publikum/politikere gis anledning til å sitte på.
· Har man salg av is, pølse og brus må man også ha tilstrekkelig med søppeldunker tilgjengelig for publikum og deltakere.
· Sørg for at de finnes brannslukkingsutstyr på alle klubbstands.
· Etter arrangementsslutt må man påse at lånte områder er ryddet for rask og rot, slik at man får komme tilbake neste år! Nasjonal Motordag 2011, er lørdag 11. juni.
http://www.amcar.no/page.asp?ParentID=313&MenuID=3210&DocID=10357&Order=7 (Denne må kopieres inn i adressefeltet oppe for å virke).

Spørsmål i forbindelse med planlegging og gjennomføring av Nasjonale Motordag, rettes til AMCAR ved Asbjørn Johansen på telefon 4010 7268 eller pr E-post: asbjorn@amcar.no
Postadresse: P.O. Box 6006, N-7434 Trondheim, Norway. Besøksadresse: Østre Rosten 4A, 7075 Tiller.

Tlf. +47 72 89 60 00 sentralbord. Faks +47 72 89 60 10.

Organisasjonsnummer: 943 001 731. Bankgiro: 8601 08 36850. 

